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_ AFTERMOVIES m NOUS SOMMES JO&MARC
VIDEOS RESEAUX SOCIAUX
‘ NOUS ACCOMPAGNONS LES MARQUES, EVENEMENTS, ENTREPRISES ET PROFESSIONELS
DANS LA CREATION DE CONTENUS AUDIOVISUELS SUR MESURE : DOCUMENTAIRES
IMMERSIFS, CAPTATIONS D'EVENEMENTS, PODCASTS ENGAGEANTS, AFTERMOVIES
ﬁ A2 BSBE%SE%TAIRES PERCUTANTS ET VIDEOS PENSEES POUR LE DIGITAL.

= NOTRE FORCE ?
UNE APPROCHE HUMAINE ET CREATIVE, QUI ALLIE NARRATION, ESTHETIQUE ET EXPERTISE
TECHNIQUE. NOUS AIMONS TRAVAILLER MAIN DANS LA MAIN AVEC NOS CLIENTS POUR

\
PHOTOGRAPHIES COMPRENDRE LEUR UNIVERS ET TRADUIRE LEUR VISION EN IMAGES.
CAPTATION VIDED ET AUDIO

ommmTmo o=

m  CEQUENOUS PROPOSONS :
PRODUCTION VIDEO - AFTERMOVIES, REPORTAGES, DOCUMENTAIRES
PODCASTS - DE LA CONCEPTION A LA DIFFUSION
CONTENUS DIGITAUX -~ REELS, FORMATS COURTS, STORYTELLING POUR LES RESEAUX
CAPTATION ET DIFFUSION D'EVENEMENTS
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MAL 3824~ INSTHGAAM

UAPTITERALEdAUnE

ROLAND GHARDS

REAUISATION D 15 VIDEOS POUR LE COMPTE INSTAGRAM @LAPTITEBALLEJAUNE DANS
LECADRE DE SON PARTENARIAT AVEC FRANCE TELEVISIONS POUR ROLAND-GARROS,

NOUS AVONS ACCOMPAGNE CE PROJET EN REALISANT 5 INTERVIEWS SOUS FORME DE
JEUX AVEC LES CONSULTANTS DE FRANCE TELEVISIONS, DONT NELSON MONFORT ET
JUSTINE HENIN. NOUS ETIONS RESPONSABLES DE LA GESTION TECHNIQUE PENDANT LE
TOURNAGE AINS| QUE DU MONTAGE ET DE LA DIFFUSION DE CES VIDEDS,

NOUS AVONS EGALEMENT PRODUIT 10 AUTRES VIDEDS POUR CE CLIENT PENDANT
ROLAND-GARROS, CES DERNIERES METTENT EN AVANT LES NOUVEAUTES DU TOURNO,
LES METIERS DE LOMBRE ET LES LIEUX INSOLITES HABTUELLEMENT INTERDITS AU
PUBLLC.


https://www.instagram.com/p/C7zcIJrs7Le/

- COCRCOLA

fouT 2834 .~ INTERNE REALISATION D'UNE VIDED SUR LEDISPOSITFEVENEMENTEEL DE COCA-COLAAU CHOUCHOL, MIT EN PLACE A LOCCASION DES JEUX DLYMPIQUES DE PARIS 2004,

LOBJECTIF ETAT DE POUVOIR <TOUT > VOR, < TOUT» COMPRENDRE DES INFRASTRUCTURES ET PROCESS MIS EN PLACE DURANT LA UINZANE DES JEUX.NOLS
HH[H""]”I[ [:H']”[:HI]” AVONS UTILISE UN FORMAT DEVIDED PAYSAGE DE' MINUTE ET 30 SECONDES,EN CAPTANT UN MAYIMUIM DELEMENTS DE DECORATION ETSURTOUT LES MOMENTS
DEVEESURLELEU !

LAMISEEN PLACE DECE PROJET AVAIT POUR OBJECTIF DE PRESENTER AUX EQUIPES DE COCA-COLA INTERNATIONAL CE QUE LES EQUIPES FRANGAISES ONTREALISE
POURACCUEUILLIR LEURS HOTES DANS LE THEATRE DES JEUX OLYMPIQUES 2024, NOUS AVONS REALISE LENSEMBLE DE CE PROJET EN 6 JOURS (TOURNAGE 2 0URS,

| MONTAGE ET RETOURS CLIENTS 4 JOURS).
S



https://youtu.be/cfJaKP_Apqo

GOGH-GOLA

REALISATION D'UN AFTERMOVIE POUR COCA-COLA AU CHOUCHOU (HOTEL / RESTAURANT PARISIEN), REALISE A
LOCCASION DE LA DERNIERE SOIREE DES JEUX OLYMPIQUES DE PARIS 2024,

NOTRE MISSION ETAIT DE PRODUIRE UNE VIDED POUR LES EQUIPES DE COCA-COLA AYANT TRAVAILLE SUR LE SITE
DURANT LENSEMBLE DES JEUX. LOBJECTIF ETAIT QU'ILS PUISSENT CHACUN GARDER UN SOUVENIR VISUEL DE CETTE
PERIODE.

NOUS AVONS SUIVI LES EQUIPES DURANT TOUTE LA SOIREE. NOUS AVONS FILME LES DISCOURS DES
RESPONSABLES, LENSEMBLE DU STAFF FAISANT LA FETE AINSI QUE LE DISPOSITIF MIS EN PLACE A CETTE
OCCASION. LA DUREE FINALE DE LAFTERMOVIE ETAIT DE 30 SECONDES.

AouT 2824 .~ TITERNE

DFTERMOVIE SOTAEE
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https://youtu.be/kR9nS5v4hks

6":

AOUT 3634 .~ TNTERME

GAOUPE EUERTEAM

REALISATION D'UN DOCUMENTAIRE DE 52 MINUTES POUR LE GROUPE EVENTEAM.
NOUS AVONS FILME LES EQUIPES D'EVENTEAM DANS LEUR QUOTIDIEN SUR TOUTE
LA PERIODE DES JEUX OLYMPIQUES DE PARIS 2024 LOBJECTIF DE SE PROJET ETAIT
D'IMMORTALISER ET DE GARDER UNE TRACE A JAMAIS DE CETTE EXPERIENCE HORS
DU COMMUN.

NOUS LES AVONS SUIVIS EN AMONT, PENDANT LA PREPARATION ET LE MONTAGE
DES EVENEMENTS, AINSI QUE DURANT LES 15 JOURS DE JEUX SUR LES 8 SITES
DIFFERENTS, ET CE JOUR ET NUIT. A PARITR DE FIN AQUT NOUS NOUS SOMMES
ATTELES A LECRITURE ET LA POST-PRODUCTION DU DOCUMENTAIRE.

SURCE PROJET, NOUS AVONS PREPARE, ECRIT, REALISE, MONTE, ETALONNE, MIXE ET
DIFFUSE CE DOCUMENTAIRE INTERNE OE 52 MINUTES, ENTRE MI-UIN T
MI-0CTOBRE.



https://youtu.be/ljIIQcHX6X4

RI[EH PARLS MMAaTERS

ECRITURE, REALISATION, MONTAGE, ETALONNAGE ET DIFFUSION DE 5 VIDEDS POUR LES RESEAUX SOCIAUX DE @LAPTITEBALLEIAUNE A LOCCASION DU

(OCTOGRE 2834~ INSTHGAAM
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NOUS AVIONS COMME MISSION DE CREER 4 VIDEOS RYTHMEES ET DYNAMIQUES SUR LES ENTRAINEMENTS DE 4 JOUEURS DE TENNIS. MPETSHI PERRICARD,
MEDVEDEY, FILS ET HUMBERT, AINSI QU'UNE VIDEO AFTERMOVIE POUR REVENIR SUR LENSEMBLE DE LEVENEMENT.

| POUR CE PROJET, NOUS AVONS UTILISE UNE BLACKMAGIC POCKET 4K, UN STABILISATEUR RS3 PRO ET LE LOGICIEL PREMIERE PRO POUR MONTER LES VIDEDS.

S|


https://www.instagram.com/p/DCCmzeFs-cJ/

LH HALAE & DACMIEUTU

CAPTATION D'UNE INTERVIEW A LA SCENE MUSICALE POUR LA MEDIA DAOMEY TV,
NOUS ETIONS EN CHARGE DE TOUTE LA PARTIE VIDEQ AFIN DE CAPTURER LINTERVIEW ENTRE LE JOURNALISTE DE
DAGMEY TV ET PROCF, DIRECTEUR MUSICAL SUR LE PROJET : “LA HAINE, JUSQUCI RIEN NA CHANGE"

NOUS AVONS MIS EN PLACE UN SET DE 4 CAMERAS POUR NOUS PERMETTRE D'AVOIR PLUSIEURS POINTS DE VUES
ET DERENDRE LINTERVIEW DYNAMIQUE. DECEMBRE 2624 / YnuTuRE

NOUS AVONS EGALEMENT UTILISE 2 MICROS RODE WIRELESS POUR AVOIR UN SON DE LA MEILLEURE QUALITE I I.”[H”IH” I]H|]|]|:

POSSIBLE, ET ENFIN DES PROJECTEURS LED POUR ECLAIRER LES 2 ACTEURS CAR NOUS ETIONS DANS LES COULISSES 6
DELASCENE MUSICALE.

o


https://www.youtube.com/watch?v=atw8Ak5L4_Y&t=2s

AOUT 3624~ TNSTHGAAM
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REALISATION D'UNE VIDED ‘AFTERMOVIE" DU CONCERT DE SOOLKING AU PARC
GEORGES VALBON, PENDANT LES J0 DE PARIS 2024,

LEPARC GEORGES VALBON, ALA COURNEUVE, ETATT LUNE DES NOMBRELSES FANZONE
PENDANTLES JEUX, LORS D'UNE SOIREE ORGANISEE DANS LE PARC, LARTISTE SOOLKING
S'EST PRODUITSUR LA GRANDE SCENE ET NOUS AVONS ETE MISSIONNES POUR CAPTER
DES IMAGES DU CONCERT

AVANT LARRIVE DE LARTISTE, NOUS SOMMES MONTES SUR SCENE POUR PRENDRE DES
PLANS DES 15000 PERSONNES PRESENTES.

ETTOUT LE LONG DESON SHOW NUS ETIONS DEVANT LA SCENE POUR CAPTURER DES
MOMENTS MAGIQUES DE SOOLKING ETDU PUBLIC.

NOUS AVONS ENSUITE MONTE LA VIDED EN GARDANT LES MOMENTS LES PLUS
MARQUANTS DE SON CONCERT POUR EN FAIRE UNE VIDEQ D' MINUTE 30 ADAPTEE AUX
RESEAUX SOCIAUX.


https://www.instagram.com/reel/DGRHT2yo7h1/
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CREATION DE 3 REELS POUR LES RESEAUX SOCIAUX DE RAVIBELLE, UNE MARQUE DE BOUCLES D'OREILLES,
Iﬂl H H m H [ l l [ NOTRE MISSION ETAIT DE FILMER LES MOMENTS FORTS DE LA SOIREE DE LANCEMENT DE LA MARQUE. POUR MENER A BIEN CETTE MISSION, NOUS AVONS SEPARE
3 LASOIREEEN PLUSIEURS TEMPS :

d

JANVIER 2823~ INSTRGAAM

PREMIEREMENT, NOUS AVONS PRIS DES PLANS DES BUOUX EXPOSES ET DELA DECORATION MISE EN PLACE POUR LA SOIREE.
DANS UN SECOND TEMPS, NOUS AVONS CAPTE LA PRISE DE PAROLE DE LA CREATRICE DE RAMBELLE. ENFIN, NOUS AVONS CAPTURE LAMBIANCE AVEC TOUS LES
| INVITES PRESENTS. AUTOTAL, NOUS AVONS REALISE 2 REELS ET 1 AFTERMOVIE DE LASOIREE

S|




 TOURNOI MONTPELTER

FEURTER 2835~ UOUTURE REALISATION D'UN FORMAT YOUTUBE POUR LA CHAINE LAPTITEBALLEJAUNE, A LOCCASION DU TOURNDI TP 250 DE MONTPELLIER 2025.
INVITEE PAR LORGANISATION, LAPTITEBALLEIAUNE A U LOPPORTUNTE EXCEPTIONNELLE DE MONTER SUR LECOURT CENTRAL POLR JOUER QUELOUES ECHANGES
IE”_ Hl] I I I [ H H |_ |_ [ ,J " ” "[ AVECICHARD GASQUET, DEVANT PLUS DE 7500 SPECTATEURS

NOTRE OBIECTIF ETAITDF CAPTURER CE MOMIENT UNIQUE A TRAVERS UN FORMAT IMIMERSIF MELANT EMOTIONS, COULISSES ETSEQUENCES DE JEU. DES LOGES AU
VESTIAIRE, JUSQUA LENTREE SURLE COURT, NOUS AVONS SUIVI CHAQUE ETAPE DE CETTE EXPERIENCE HORS DU COMMUN.
LA VIDED FINALE, PENSEE POUR YOUTUBE, RESTITUE AVEC AUTHENTICITE LENERGIE DE LEVENEMENT, LADRENALINE DU DIRECT, ET LEMOTION DE PARTAGER LE

| TERRAIN AVEC UNE LEGENDE DU TENNIS FRANCAIS,
S



https://www.youtube.com/watch?v=oAbItpAEKk4

MARS 2033 [NSTHGAAM
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M35 CRETEIL

REALISATION D'UNEVIDED RECAPTULATIVE POUR LE TOURNO! INTERNATIONAL M25
DE CRETEIL, ORGANISE EN AVRIL 2025,

NOTRE MISSION ETAIT DE PRODUIRE UNE VIDEQ CONDENSANT LES TEMPS FORTS DU
TOURNOI, A DESTINATION DES RESEAUX SOCIAUX ET PARTENAIRES DE LEVENEMENT.

NOUS AVONS SUIVI PLUSIEURS JOURNEES DE COMPETITION, EN CAPTURANT LES
MATCHS CLES, LAMBIANCE AUTOUR DES COURTS, LES MOMENTS DE CONCENTRATION
DES JOUEURS AINS| QUE LES SCENES DE VICTOIRE.

LAVIDED FINALE, D'UNE DUREE DYENVIRON 1 MINUTE 30, MET EN LUMIERE LA QUALITE
DU TOURNOI, LENERGIE DES ORGANISATEURS ET LA PRESENCE D'UN PUBLIC FIDELE
TOUT AULONG DYUNE JOURNEE DETOURNOI.



https://youtube.com/shorts/SZq6Pt9Myag
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POMTAULFCOMBAULT B~ =

REALISATION D'UN RESUME DE MATCH POUR LE CLUB DE PONTAULT-COMBAULT HANDBALL, A LOCCASION DE LA
RENCONTRE FACE AU CLUB DE DIJON HANDBALL EN FEVRIER 2025.

NOTRE MISSION ETAIT DE PRODUIRE UNE VIDED DYNAMIQUE RESUMANT LES TEMPS FORTS DU MATCH POUR
ALIMENTER LA COMMUNICATION DIGITALE DU CLUB.
NOUS AVONS SUIVI LA RENCONTRE DEPUIS LES COULIS SQUAU COUP DE SIFFLET FINAL : ARRIVEE DES AURIL 2633 / [@PCHE

JOUEURS, AMBIANCE DANS LES TRIBUNES, ACTIONS CLES SUR LE TERRAIN, TEMPS MORTS, AINSI QUE LES
REACTIONS A CHAUD.
&

LA VIDED FINALE, D'UNE DUREE D'ENVIRON 1 MINUTE 30, AVAIT POUR OBJECTIF DE CAPTURER LINTENSITE DU
MATCH TOUT EN VALORISANT LENGAGEMENT DU CLUB ET DE SES SUPPORTERS.



https://www.instagram.com/reel/DIBUH3bNPg4/

G LLLA

PENDANTPLUSIEURS SEMAINES, NOUS AVONS SUIVI LE QUOTIDIEN DU GROUPE, ENTRE
SEANCES D'ENTRAINEMENT, MATCHS DECISIFS, CAUSERIES DANS LE VESTIAIRE ET
MOMENTS DEVIE EN DEHORS DU TERRAIN.

LOBJECTIF DECE FORMAT EST DE PLONGER LES SPECTATEURS AU CEUR DE
LINTENSITE D'UNE FIN DE SAISON OU CHAQUE POINT COMPTE, ENTRE PRESSION,
ESPAIT DEQUIPE, DOUTES ET AVBITIONS, LA CAMERA CAPTE TOUTE LENERGIE DUN
COLLECTIF DETERMINE A ECRIRE UNE PAGE IMPORTANTE DELHISTOIRE DU CLUB.

D'UNE DUREE DENVIRON 10 MINUTES, LA VIDED MELEIMAGES DACTION, VOIXOFF
NARRATIVE ET TEMOIGNAGES DE JOUEURS ET DU STAFF, POUR OFFRIR UN REGARD
AUTHENTIQUE ET HUMAIN SUR UNE AVENTURE SPORTIVE LOCALE PLEINE D'ENJEUX.

AURIL 2823~ UOUTUBE

PUCOEUR U FE L1LRS


https://youtu.be/q8vAdaBnx30

L0 FE

URIL 2825~ INSTAGRAM REALISATON DYUNE VIDED POUR LA SORTIE D'UN NOUVEAU PRODUITCAPILARE AU SALON AZAR COIFFURE, STUE AUXLLAS.

@ [: ﬂ I |: |: I_I H [ H |:| I:l mﬂ " I] H E |:| H NOTRE MISSION ETAIT DE CREER UN CONTENU COURT ET ESTHETIQUE POUIR ACCOMPAGNER LE LANCEMENT DE CENOUVEAU SOIN A DESTINATION DES CLIENTS.
6”:

NOUS AVONS FILME AU SEIN DU SALDN DURANT UNE JOURNEE DEDIEE : PRESENTATION DU PRODUIT PAR LEQUIPE, DEMONSTRATION SUR CLIENTE, MISEEN AVANT
DES GESTES TECHNIQUES, ET AMBIANCE CHALEUREUISE PROPRE A AZAR COIFFURE.

LA VIDED FINALE, D'UNE DUREE DE IMINUTE, A ETE PENSEE POUR LES RESEAUX SOCIAUX DU SALON ET VISE A VALDRISER LA FOIS LEXPERTISE DE LEQUIPE ET

| LEFFICACITEDU SON.
S



https://youtube.com/shorts/0wtw8U6KGC4

FORT OF ROMEATIVILLE

ACCOMPAGNEMENT DE LA COMMUNICATION AUTOUR DE LA VENTE DU FORT DE ROMAINVILLE A LA VILLE DES LILAS.
CEPROJET HISTORIQUE MARQUE UN TOURNANT DANS LA RECONNAISSANCE DE LENGAGEMENT DES FEMMES DANS LES
LUTTES DE LA RESISTANCE ET DANS LES DRAMES DE LA DEPORTATION.

NOUS AVONS CONTRIBUE A LA MISE EN VALEUR DE CETTE TRANSMISSION MEMORIELLE A TRAVERS UN CONTENU VIDEQ
DESTINE A SENSIBILISER LE PUBLIC, DOCUMENTER LEVENEMENT ET POSER LES BASES D'UN LIEU DE MEMOIRE UNIQUE NURIL 333 / TNSTAGAAM
EN FRANCE. TOURNEE SUR PLACE, LA VIDEO RETRACE LES GRANDES ETAPES DU PROJET, LA SYMBOLIQUE DU FORT,

AINS! QUE LES PRISES DE PAROLE DES ACTEURS ENGAGES ELUS, HISTORIENS ET ASSOCIATIONS DE MEMOIRE. " |: I [ H ""] ” I [ I " " IJ |i IJ H " I I I] "

LA VIDED FINALE, D'UNE DUREE DE 2 MINUTES, A POUR VOCATION DE RAPPELER LE DEVOIR DE MEMOIRE TOUT EN G
SOULIGNANT LIMPORTANCE DE CETTE INITIATIVE PORTEE PAR LA VILLE DESLILAS. |


https://youtube.com/shorts/ptLmfTUqBKo

	0 Portfolio Jo&Marc
	qui sommes nous P1
	Qui sommes nous P2
	1 Portfolio Page
	2 Porfolio Page
	3Portfolio Page
	4 Portfolio Page
	5 Porfolio Page
	6 Portfolio Page
	7 Portfolio Page
	8 Porfolio Page
	13 Porfolio Page
	11 Portfolio Page
	9 Portfolio Page
	10 Portfolio Page
	11 Porfolio Page
	12 Portfolio Page

